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Taschen aus LKW-Plane sind mittlerweile Kultobjek-
te und dürfen bei keiner Promotionaktion im Szene-

eventbereich fehlen. Lorrybags heißen die Originaltaschen 
von Halfar. Eine Weiterentwicklung ist die Flapbag, die 
beim Promotional Gift Award 2005 in der Kategorie Kom-
munikatives Produkt die Bronzemedaille holte. Die Flap-
bag schafft den Spagat zwischen preiswertem Lagerartikel 
und den grenzenlosen Gestaltungsmöglichkeiten der Lor-
rybag. Zuvor war ganz� ächiger Druck auf LKW-Plane nur 
bei kompletter Fernostproduktion möglich � was entweder 
lange Lieferzeiten oder teure Luftfrachten mit sich brachte. 
Druckgröße oder Zahl der Farben waren bei hiesiger Lager-
ware eingeschränkt.

Anders bei der Flapbag. Auf einen vorgefertigten Ta-
schenkörper aus schwarzem Polyester wird eine in Europa 
bedruckte Überschlagklappe montiert. Das ermöglicht eine 
für Sonderanfertigungen sehr kurze Lieferzeit von nur zwei 
bis fünf Wochen bei gleichfalls niedrigen Preisen und kom-
plett luftfrachtfrei.

Alle Taschen haben bereits Innentaschen, Vortaschen, 
eine Handytasche und Stifthalterungen. Die Druck-
� äche ist so groß wie der Überschlag selbst; 
mögliche Außenmaterialien sind PVC-Fo-
lie mit farbigem Offsetdruck oder LKW-
Plane in bis zu 40 Farben. Neben der 
Veredelung durch brillante Drucke be-
steht die Option, das Material zu be-
sticken. 
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Flapbag auf Erfolgskurs

Sowohl einige Trinksprüche auf die gemein-
samen Erfolge als auch Freudentänzchen 

waren wohl im Hause Idea Force zu beobachten, 
nachdem die Jury des Promotional Gift Awards 
2005 ihre Entscheidungen bekannt gab. Schließ-
lich gab es die Silbermedaille für den Einfall eine 
Copacklösung zu kreieren, die eine Flasche Smir-
noff Wodka taktvoll mit einem CD-Ständer ver-
eint. 

Im Rahmen einer Vkf-Aktion im Handel wur-
de der formschöne CD-Ständer von Diageo als 
kostenlose Beigabe zu einer Flasche Smirnoff ab-
gegeben. Und damit auch optisch die Harmonie 
zwischen den beiden Produkten erhalten bleibt, 
wurde die CD-Box einfach als Verpackung für 
die Flasche genutzt. 

Doch nicht nur für diese Idee gab es Bestno-
ten. So kamen 2005 alle eingereichten 
Produkte ins Finale des Promotio-
nal Gift Awards, wobei zwei so-
gar mit Silber prämiert wur-
den. Grund genug mit einem 
Gläschen Wodka anzusto-
ßen. Skol!
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Zum Wohl der Musik
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